MARKETING TRESC]
LISTA DZIALAN DO SPRAWDZENIA
PODCZAS PROWADZENIA KAMPANII

Opracowat: Damian Lewandowicz
http://lewandowicz.net/

Przewodnik jest uzupetnieniem tekstu "Jak nawigzac¢ skuteczng
i dtugotrwata relacje z klientem w sieci?" i stanowi praktyczng liste
dziatan, ktére mozesz oznaczac jako wykonane podczas planowania
swojej kampanii marketingu w Internecie oraz tworzenia publikacji
w ramach tej kampanii.

Hastem <« PRIORYTET > 0znaczytem dziatania, ktére moim zdaniem sa
kluczowe dla osiggania maksymalnej skutecznosci, a mimo to bywaja
dosy¢ czesto pomijane.
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ZANIM WDROZYSZ KAMPANIE, PAMIETAJ ZEBY...

Sciagna¢ niniejszy przewodnik ze strony http://lewandowicz.net/

Okresli¢ precyzyjne i weryfikowalne cele swojej kampanii.

Zdefiniowa¢ swoja grupe docelowa, do ktérej kampania bedzie kierowana. Jesli grupa
jest nigjednorodna, zdefiniuj wszystkie segmenty swoich odbiorcéw w zakresie informadcji
przydatnych do okreslania ich potrzeb.

Zastanowic¢ sie i zbadac, jakie problemy swojej grupy docelowej jestes w stanie rozwigzac
w ramach swojej kampanii? Czego szukaja twoi klienci, jakimi drogami powinni trafi¢ do
twojej oferty”

/badac¢ Internet w poszukiwaniu potencjalnych tematéw publikacji oraz szans i zagrozen
zwiazanych z dziataniami konkurencji, portali branzowych i serwiséw tematycznych.
Skorzysta¢ z narzedzia Social Crawlytics, by sprawdzi¢ popularno$¢ wielu publikaci
w ramach jednej strony.

Przeanalizowac ruch na swojej stronie i skorzysta¢ z narzedzi Webmaster Tools, by wychwyci¢
hasta, po ktérych jestes znajdowany, ale ktdre nie generuja ruchu, lub generuja ruch zbyt maty.
Skorzysta¢ z planera stéw kluczowych Google AdWords, by sprawdzi¢ popularnosé stow
kluczowych zwigzanych z twoja oferta i znalez¢ te, ktére warto potraktowac jako podstawe
do tematdw nowych publikacii

Podsumowac powyzsze dziatania analityczne i opracowac wynikajacy z nich dtugofalowy
plan dziatan oraz publikacji w ramach swojej kampanii.

Uwzgledni¢ w planie dziatar optymalizacje swojej strony internetowej oraz inne dziatania
marketingowe, a planowane publikacje sprecyzowac w zakresie ich grupy docelowej, czasu
publikacji, kanatéw dystrybucii i zatozen tresciowych.

Okresli¢ no$niki dziatan i metody komunikacji z twoja grupa docelowa.

Okreslic metody badania skutecznoéci dziatan. Skonfiguruj w narzedziach Google Analytics
cele strony internetowej jakie wynikaja z celow twojej kampanii.

ZANIM OPUBLIKUJESZ TEKST, SPRAWDZ CZY...

Rozwiazuje konkretny problem twojej grupy docelowej stanowiac wartos¢ dodana?
Ma odpowiednio dobrany tytut?

Zawiera zachecajacy akapit poczatkowy?

Zawiera grafike tytutowa i ewentualnie dodatkowe materiaty graficzne?

Zawiera odpowiednia strukture akapitdw i nagtowkow?

Uwzglednia linkowanie oraz dobdr stéw kluczowych?

Zacheca do konwersji wezwaniem do dziatania”

Posiada wygodne w uzyciu linki spotecznosciowe?

Posiada odpowiedniag dtugosc?

Wykorzystuje odpowiednia forme przekazu®?

PROWADZAC KAMPANIE, ZAWSZE PAMIETAJ O...

Zachowaniu regularnosci i konsekwencji w publikowaniu.

Odpowiedniej promocji swoich publikacji w ustalonych kanatach komunikacji
Sprawdzaniu biezacej skutecznosci opublikowanych tekstéw,

Sledzeniu i wykorzystywaniu naturalnego zaangazowania swoich odbiorcéw.

Reagowaniu na biezace trendy i wydarzenia.

Celu Marketingu Treéci, jakim jest pozyskanie Klienta poprzez dostarczanie wartosciowe)
i Unikatowej tresci spetniajacej jego potrzeby.
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